Vertrieb

INFINUS GRUPPE erwartet
Rekordergebnis fiir 2009

{ac) Die INFINUS GRUPPE aus
Dresden rechnet nach eigenen An-
gaben auch im Jahr 2009 mit einem
erneuten Umsatzrekord. INFINUS
Vertrieb & Service AG Vorstand
Dr. Keywan Kadkhodai erwartet
fiir den Allfinanzvertrieb einen Zu-
wachs im zweistelligen Bereich.
Auch Jens Pardeike, Vorstand des
INFINUS AG Finanzdienstleistungs-
instituts, melder eine durchweg po-
sitive Entwicklung. So konnte das
Wertpapierhandelshaus im Jahr
2009 seine gute Position unter den
deutschen Haftungsdichern dank
hoher Beratungsqualitit und Kon-
inuitdt weiter ausbauen.

teten Website prasentiert sich die
AMEXPool AG seit kurzem im

Internet. Von dem Internetkonzept
ollen vor allem die an den Versiche-
ungsmaklerpool angebundenen Ver-
ittler profitieren. Ein Online-Ver-
gMichsrechner erleichtert dabei die
A%swahl des passenden Deckungs-
kofzepres im privaten Komposit-
ich, wihrend das eingebunde-
nc Restandsdatenportal die gesam-
- Mbwicklung des Tagesgeschiftes
infachen soll. Diverse Online-
Ta@frechner sowie die Abbildung
defkompletten AMEX-Tarifbuchs
lektronischer Form ermaglichen
difn Vermittlern, auf simtliche Un-
rlagen zu den jeweiligen Konzep-
en jederzeit zuzugreifen. Auch die
Vertragsdaten der Kunden, Cour-
tageabrechnungen sowie Informari-
onen zu Schiden und Rechnungen
kénnen jederzeit online abgerufen
werden. Zusatzlich gibt es jetzt ein-
zelne Berechnungsméglichkeiten fiir
jeden AMEX-Rahmenvertrag in der
Kfz-Sparte. B 21310

BCA: Neuer Service

zur Erstellung einer Kunden-

zeitschrift flir Vermittler
(ac) Vertriebspartner der BCA kon-
nen mit Unterstiitzung einer web-
basierten IT-Losung des Bad Hom-
burger Maklerpools ihre eigene Kun-
denzeitschrift herausgeben. Hierzu
stellt BCA Artikel online zur Verfii-
gung, dic dann vom angebundenen
Vermittler zu cinem individuellen
Hfinanzrelegramm® zusammenge-
stellt werden konnen. Direkt im
eShop des finanztelegramms be-
stimmt der Makler mentigefiihre, wie
die eigene Ausgabe aussehen, kon-
fektioniert oder auch versandr wer-
den soll, Pro Erscheinungstermin
steht jeweils eine Investment- und/
oder eine Versicherungs-Version zur
Auswahl. Der Makler kann sein Fir-
menlogo und ein Editorial integrie-
ren. Weitere Informationen zu dem
neuen Service gibt es im Internet un-

er www.fintel.bca.de. B 21255

ZEUS erweitert Zielgruppe -

Beratungsschwerpunkt jetzt

Familien
(ac) Die 1974 gegriindete ZEUS
Unternehmensgruppe hat sich bis-
her auf die Vorsorge junger Men-
schen konzentriert, Nun weitet der
Vertrieb sein Spektrum auf die Ab-
sicherung der ganzen Familie aus
und will weitere Vertriebspartner
gewinnen.

Nachgefragt bei Klaus John,
Vorstand und Geschiftsfilhrer der
ZEUS Unternehmensgruppe

AssCompact: Herr John, warum er-
folgt der Wechsel in Threr Geschiifts-
strategied

Klaus John: Seit mehr als 35 Jahren
hat ZEUS seine besondere Kompe-
tenz im Vorsorgemarkt fiir junge
Menschen erfolgreich herausgestellt
und in diesem Segment Vorreiter-
funktion im Markr der Assekuranz
iibernommen. Bei der durchgefiihr-
ten Neuvausrichtung in diesem Jahr
spiclten vor allem die demogra-
fische Entwicklung unserer Gesell-

schaft sowie die Anforderungen des
Marktes eine Rolle, Die Menschen
werden immer dlter, sodass der
Wunsch nach einer ganzheitlichen
Versorgung immer grofser wird. Mit
der Erweiterung unseres Leistungs-
spektrums auf die ganze Familie rea-
gieren wir auf den konkreten Bedarf
des Marktes. Somit erhalten wir un-
sere Wettbewerbsfahigkeit und blei-
ben zukunftstrachtig.

AC  Welche Bereiche deckt Thr An-
gebot nun genau ab?

K] FEine elementarere Erneuerung
unseres Produktportfolios ist sicher-
lich die neue strategische Ausrich-
tung von ZEUS als Spezialist der
Einkommenssicherung — und das
nun mit Fokus auf die ganze Fa-
milie. Erfolgsansatz ist eine ganz-
heitliche Beratung mit dem Ziel, das
momentane Einkommen insbeson-
dere junger Familien auch fiir die
Zukunft abzusichern, Wir bieten
klare Handlungskonzepte fiir unsere
Kunden. Mittelpunkt unserer Bera-
tung ist die Absicherung von Berufs-
unfihigkeit oder Unfall. Unser USP

ist nicht wie am Markr iiblich die
Altersvorsorge mit Bausparen und
Kapitalanlage, sondern wir sind wei-
ter der erfolgreiche Spezialist fur
Einkommenssicherung.

AC Planen Sie, kiinftig noch wei-
tere Zielgruppen anzusprechens

K] Wir pflegen nachhaltig unsere
rund 270.000 Kundenbeziehungen
und begleiten unsere Kunden von Ge-
burt an, in allen Lebensabschnitten
—generationsiibergreifend. Und das

soll auch die weiteren 35 Jahre so
bleiben.

AC Sie sind eine 100%ige Tochter
der Versicherungsgruppe Deutscher
Ring. Gibt es weitere Produktpart-
ner? Und bleibt lbre strategische
Ausrichtung als Mebrfachagent be-
steben?

K} Nebendem Deutschen Ring vor
allem noch die Continentale. Dane-
ben haben wir noch weitere nam-
hafte Versicherer im Angebot. Wir
wollen uns weiterhin als Mehrfach-
agent positionieren.




